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Productes de la terra

Elaboracio artesanal de torrons (Associacié Leader de Ponent)

B El projecte
El projecte “GUSTUM” neix de la iniciativa de l'antic Consorci Leader
Urgell- Pla d’Urgell 'any 2011.

“GUSTUM” pretén posar en valor el producte agroalimentari local
més enlla de la seva qualitat organoléptica, i vincular-lo al paisatge,
I'economia, la cultura i les tradicions del territori.

En aquest sentit, la produccié agroalimentaria es vincula amb altres
elements i activitats economiques del territori, com sén la gastronomia-
restauracio i el paisatge-turisme. A més, els productes agroalimentaris
locals esdevenen un element identitari, de manera que contribueixen
d’'una forma molt significativa no solament al manteniment de les
economies locals sind també a la comprensio de la cultura i de la societat
rural.

B Objectius
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“GUSTUM” pretén incentivar la creacié d’activitat economica al
territori a partir de la promocié i la comercialitzacié del producte
agroalimentari local i de la sinergia amb altres sectors del territori
com el turisme, la gastronomia i el petit comerg.

El projecte es concreta amb els seglients objectius especifics:

®  Identificar, donar a conéixer i valoritzar els productes i
productors locals.

e Vincular el sector agroalimentari amb el turisme, la
gastronomia i el petit comers.

®  Afavorir I'associacionisme en el sector.

e Facilitar eines als productors per promocionar i
comercialitzar el seu producte.

| Public objectiu
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o Petits elaboradors de productes locals.
. Associacions de pagesos i/o elaboradors i cooperatives.
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Associacio Leader de Ponent

Teresa Fuentes Botargues - tfuentes@leaderponent.cat
Alba Secanell Roca - asecanell@leaderponent.cat

Associacio pel Desenvolupament Rural de la Catalunya Central
Associacio per al Desenvolupament Rural Integral de la zona Nord-Oriental
de Catalunya

Associacio per la Gesti6 del Programa Leader Ripolles Ges Bisaura
Consorci Leader de Desenvolupament Rural del Camp

Consorci GAL Alt Urgell - Cerdanya

Consorci Grup d’Acci6 Local Noguera - Segria Nord

Consorci Leader Pirineu Occidental

Consorci Intercomarcal d’Iniciatives Socioeconomiques

Consorci per al Desenvolupament de la Catalunya Central
Consorci per al Desenvolupament del Baix Ebre i Montsia

Consells Comarcals, Ajuntaments, Cambres de Comerc i Agencies de
Desenvolupament dels territoris participants, associacions de productors/
res, escoles d’hostaleria, aules gastronomiques, col-lectius de cuina, etc.
Subdireccié General d’'IndUstries i Qualitat Agroalimentaries.

Consells reguladors DOP i IGP.

Territori de '’Associacié Leader de Ponent i tots els municipis dels territoris
cooperants

http://gustum.org

[ @InfoGustum - #Gustum
i facebook.com/InfoGustum
@infogustum

e Petites empreses elaboradores sempre que produeixin sota
algun distintiu de qualitat alimentaria.

4 Restauradors, comerciants del territori i establiments de
turisme rural.

e Comunitat educativa

B Accions
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Les accions desenvolupades sota el paraigiies del projecte “GUSTUM”
es poden classificar en varies categories:

1. Accions pedagogiques sobre el producte local adrecades a les
escoles

e  Cuapula Gustum: la “Clpula Gustum” és un inflable a
I'interior del qual es projecten videos en 3602 sobre qui, com
i on es produeixen els productes alimentaris que consumim
diariament. La presentacid de la cUpula Gustum a les escoles
va acompanyada d’una proposta de jocs col-lectius i d’una
guia didactica amb propostes d’activitats per dins i fora de
l'aula.

2. Accions de promocid i comercialitzacié del producte local

° “Aqui, vins catalans”: Impuls de la campanya per tal
d’augmentar la preséncia de vins catalans amb DO a les
cartes dels restaurants de Catalunya i, alhora, reconéixer
i promocionar els establiments que tenen a les seves
cartes un alt percentatge d’aquests vins. Més informacio:
Facebook/Twitter @aquivinscat

. Accions individuals de promocié ifo comercialitzacio:
Aquestes  actuacions  afavoreixen  els  contactes
intersectorials i serveixen per conscienciar sobre les



possibilitats del producte local per un territori i el seu desenvolupament. S’ha ofert
suport, entre d’altres, a iniciatives com ara el Tastagmarca, la Fira de I'Hostal del Vilar,
la Noguerale, la campanya “Carns del Ribagorga”, la promocié dels mercats setmanals
del Ter-Brugent, etc.

e  Sessions de promocid del producte local. A través d’un/a cuiner/a que ensenyi les
aplicacions que té aquest producte amb I'elaboracié de diversos plats o a través d’un
expert que els expliqui les varietats d’aquest producte local, les seves caracteristiques i
on el poden obtenir. S’ha donat suport, entre d’altres, a Tastaentorn, Agronyam, La Fira
del Bolet i el Boletarie del Solsonés, etc.

e  Assessorament en marqueting i vendes, gesti6 economic-financera i
internacionalitzacid: Servei de diagnosi i assessorament gratuit, in situ i personalitzat
dirigit a empreses alimentaries. A partir de 2017, aquesta accid es desenvolupa a
través del projecte “Start-up Rural Catalunya”.

3. Suport a iniciatives locals:

e  Rutade la Cervesa Artesana de Lleida: Acompanyament de la iniciativa promoguda

pels “Cervesers de Lleida” per tal de promocionar la cervesa artesana produida Degustacio GUSTUM a Cal Sinén (Associacio
Leader de Ponent)

a la provincia de Lleida, generar visites als obradors participants i contribuir a la
dinamitzacio del territori. El projecte compta amb 7 microcerveseries adherides. Més
informacié: www.cerveserslleida.com - Facebook @rutacervesallda

° Marca territorial Vall del Corb: Acompanyament del grup de productors,
restauradors, artesans que treballen activament en un projecte comu per
desenvolupar la vall. Lany 2000 es va crear I’Associacié per al desenvolupament
integral de la Vall del Corb, i fins a dia d’avui s’han recolzat iniciatives com la creacié
de I'Associacié de cellers i productors alimentaris de la Vall del Corb (2014), la
realitzacié de jornades tecniques, la ruta turistica gastronomica anomenada Trosfood,
I'elaboracié d’un pla d’accié i el web de la marca territorial.

e Associacid pel Foment del Turisme de les Garrigues: Acompanyament d’aquesta
Associacid que té previst renovar la imatge, els objectius, la Junta, etc. per tal de ser
un organisme referent al territori. S’han realitzat reunions per saber I'estat de situacio
d’aquesta Associacié i s’ha ofert recolzament economic en el disseny d’una nova
imatge corporativa, en I'organitzacié de 'Assemblea general i en la d’un networking
entre tots els membres de la nova Associaci6.

4. Jorn ecni i ronomi :

- Organitzacié de diverses jornades tecniques: . )
Presentacié de la “Ruta de la Cervesa Artesana de
Jornades de la Vall del Corb. Desenvolupament agroalimentari i turistic. Lleida” (Associacié Leadler de Ponent)

Com identificar un Oli d’Oliva Verge Extra

Vinya, vins i territori a les Valls del Corb: quina varietat he de plantar?
“Innovem a través dels productes de les dones rurals a la Catalunya Central”
“La cuina amb cranc blau”

B Resultats
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A nivell d'impacte, el projecte ha permeés:

. 15.000 persones han visitat la Cupula Gustum des del desembre de 2017.

. Més de 60 escoles per curs escolar han visitat la Cipula Gustum des del desembre de 2017.

. Disseny de 6 jocs col-lectius que complementen la Cupula.

. 70 restaurants adherits a la campanya “Aqui, vins catalans”.

. 7 obradors adherits a la “Ruta de la Cervesa Artesana de Lleida”.

. 34 empreses diagnosticades i assessorades en estratégies de marqueting i vendes, gestio
economic-financera i internacionalitzacio.

. Més de 30 accions anuals arreu del territori catala per promocionar el producte local.

. Generacié de 34.000 impressions de triptics, catalegs, mapes, etc. de promocié de productes
locals dels diferents territoris. Projecte coordinat per:

. 850 inscrits a les tres edicions de la ruta enogastronomica “TrosFood VallCorb”.

. 245 productors col-laboradors al projecte.

. Recolzament a 6 associacions de productors i marques de productes. ) \J Associacié Leader
. Col-laboracié amb varies jornades. I
_" de Ponent

B Recursos generats

B ) Membre de:

Alguns dels recursos que ha generat “GUSTUM” sén:
. Web corporativa de “GUSTUM”: www.gustum.org
. Web de la “Ruta de la Cervesa Artesana de Lleida”: www.cerveserslleida.com A(c'
. Web de la marca territorial Vall del Corb: www.valldelcorb.cat
. Web de la marca PROECO: https://www.productorsecologics.cat/
. Video promocional de la Clipula Gustum: https://vimeo.com/278285382
. 14 capsules audiovisuals per ser projectades a la Clpula Gustum
. 6 jocs col-lectius que complementen el projecte de la Ciipula Gustum: https://www.gustum.
org/docs/Explicaci%C3%B3%20jocs%20C%C3%BApula_def.pdf
. Guia didactica de la Cupula Gustum: https://www.gustum.org/docs/guia%20
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did%C3%A0ctica%20La%20C%C3%BApula%20Gustum_alumnes.pdf 7 Generalitat de Catalunya
. Edicio de diversos materials promocionals i divulgatius: diptics informatius, posters, bosses i Departament d’Agricultura,
banderoles de la campanya promocional dels mercats del Ter-Brugent, carpetes de ‘Fet a la SU¥ Ramaderia, Pesca i Alimentacié

Conca’, triptics i catalegs de “Menja’t I'Alt Urgell”, fullets de I'Associacié Agroalimentaria de
la Cerdanya, diptics de la “Noguerale”, material promocional de Carns de la Ribagorga i de ‘ - Fons Europeu Agricola de

la marca Noguerament Bo. Desenvolupament Rural:
Europa inverteix en les zones rurals


http://www.cerveserslleida.com

